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Area 356.970 543.965 41.526 450.295 92.212
Populagdo MilhGes 81,9 66,6 16,9 9,9 10,3
Lingua oficial - Alemdo Francés Holandés Sueco Portugués
Unidade Monetaria - Euro Euro Euro Coroa (SEK) Euro
PIB (precos de mercado) 10° EUR 3.135 2.313 701,7 460,9 179,4
PIB per capita EUR 38.278 35.765 41.518 46.787 20.524
Crescimento real do PiB % 1,4 1,2 2,0 3,9 1,5
Divida Publica % PIB 71,2 96,1 65,1 43,4 129,0
Taxa de inflagdo média % 0,1 0,1 0,2 0,7 0,5
Posi¢do do pais no comércio internacional portugués de bens N2 3¢ 29 72 162 -
Posicdo de Portugal no comércio internacional de bens do pais N2 302 212 342 352 -
Numero de empresas portuguesas exportadoras para o pais N2 4.017 4.418 2.290 2.184 -

ExportagBes de Portugal para o pais por grupo de produtos: -

Agricolas MilhGes 85,0 228,4 140,9 3,2 -
Alimentares Milhdes 97,2 287,5 75,0 24,1 -
Viagens e Turismo MilhGes 1.246 2.006 509,1 127,8 -
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MATRIZ FILEIRAS/MERCADOS

INFORMAGAO DE MERCADO

CONSULTORIA
INTERNACIONAL

IMPORTADORES/DISTRIBUIDORES
/OPERADORES

VALORIZACAOD DOS_
RECURSDS DA REGIAD
DO ALGARVE

MERCADOS
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INFORMACAO DE MERCADO

VALORIZACAD DOS
RECURSOS DA REGIAD
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2] FICHAS DE IDENTIFICAGCAO DE OPORTUNIDADES DE MERCADO

Sintese do Pais
Ambiente de negdcios
A Distribuicao
Produtos enddgenos
* Adaptagao ao mercado
Abordagem ao canal de distribui¢do
* Estratégias de comunicacao
* Tendéncias
Condigdes legais de acesso ao mercado
Contactos uteis
Feiras e eventos uteis
Outras informacgdes

Recomendacdes de negociacao
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Sintese do Pais

Ambiente de negdcios

O Turismo

Abordagem aos canais de distribuicao

* Dados estatisticos sobre o turismo do
mercado

Condigdes legais de acesso ao mercado
Contactos uteis

Feiras e eventos uteis

Outras informacgdes

Recomendacdes de negociacao

Sintese do Pais
Ambiente de Negdcios
O Mar

Servicos especificos de atividades ligadas ao
mar

Adaptagao ao mercado
Abordagem ao mercado
* Politica de produto
* Perfil dos clientes alvo
* Tendéncias
Condicdes legais de acesso ao mercado
Contactos uteis
Feiras e eventos Uteis
Outras informacdes

Recomendacgdes de negociacao



A

m _‘I
031

INTERNACIONALIZAR |+ |

ALGARVE |

1]
L1

Condic0es legais de acesso ao mercado
Guia pratico de acesso ao mercado

Oportunidades e dificuldades do mercado

Informagdes e contactos uteis

Sites selecionados

Relagdes econdmicas bilaterais

Estabelecimento de empresas

Vinhos — Andlise setorial

Bens de consumo alimentar

Fonte: http://www.portugalglobal.pt/PT/Internacionalizar/SobreMercadosExternos/Paginas/SobreMercadosExternos.aspx

INFORMACAO DE MERCADO

Entre outras informagdes:

Ficha de mercado
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ALEMANHA

Sabine Kampmeier

VALORIZACAOD DOS_
RECURSDS DA REGIAD
DO ALGARVE

CONSULTORIA INTERNACIONAL

FRANCA

Carlos Panta

HOLANDA SUECIA
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REUNIOES B2B CONSULTORES INTERNACIONAIS - EMPRESAS

* Notas relevantes para atuacdo no mercado

* Avaliacao do potencial de exportacao da empresa

para o mercado
* Sugestdes de trabalho

m
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€ uAlgcria

* Sintese da histdria, da producdo e dos produtos

* Potencial de adaptacao ao mercado dos
produtos/servicos e do marketing-mix

* Colocar duvidas e obter esclarecimentos
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FICHA DAS EMPRESAS ADERENTES AO PROJECTO

PARA CONSTRUGAO DE PORTFOLIO

LOGOTIPO EMPRESA

Sintese da informacao relevante
da empresa, :
produtos/servicos,
qualidade, certificacdes,
outra

i Pessoa de contacto: nome,
funcao, telefone e mail

tsnera ©Oudsaic

* Nome

Enderego

Tel. /Fax

E mail

Site

Atividade

Volume de Negdcios

Vol. Neg. Internacional
Capacidade instalada

Pagina A4

Tipo de letra Calibri
* Corpo de letra 10

* Espacamento entre
linhas 1,5

IMPORTADORES/DISTRIBUIDORES/OPERADORES

VALORIZACAO DOS
RECURSOS DA REGIAD
DO ALGARVE

Volume de negécios internacional:
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FICHA DAS EMPRESAS ADERENTES AO PROJECTO
PARA CONSTRUCAO DE PORTFOLIO

EXEMPLO/SUGESTAO

PROJETO €0 INANGC AR O POR I
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CAPE CRUNSER, LDA.
Porto Baleeira; 8650 Sagres; Portugal
T: (+351) 818 751 175
i capecruiser@email.com
CapeC ruiser s=e=sese
N e
o | 3y gt R agia de
especies marinhas

Volume de negdcios: 120.000€
wolume de negocios internacional: 100.000 €

A CAPE CRUISER & uma empresa com sede em Sagres no Algarve, especializada na observacio de
golfinhos, baleias & aves marinhas, passeios de barco & programas de pesca.
Sob a influénda do Mediterrines e banhada pelo Cceano Atlintico a costa de Sagres € uma zona

paraa
A CAPE CRUISER desenvolve atividades de |azer associadas 3 vertente educacional e de investigacio
cientifica & promovendo um servico de qualidade, contribui para a dinamizac3o da economia local &

paraa izagd0 do patrimdnio natural, histdrico & cultural da regido do Algarve

DBSERVAGAD DE AVES MARINHAS

PESCA TURISTICA
——
ey ‘____
Mome Carla Costa
Fungdo Gestora de Operagdes.
Pessoa de contacto
Telefone (+351) 919 751 175
E mail capecruiser @email.com
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VALORIZACAO DOS
RECURSOS DA REGIAD
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* Historia da empresa * Eventuais alteragdes ao produto (design,
* Estratégia vigente: missao, visao, valores embalagem, rotulagem) ou servigo
* Vantagens competitivas * Materiais promocionais, catalogos, flyers
* Fichas técnicas dos produtos/servigos * Site
* Certificagoes de qualidade obtidas * Merchandising
* Grau de utilizagao da capacidade produtiva * Amostras

* Quantidade minima de encomenda exigida DegustacgOes e provas

* Marketing Mix Promog¢oes

Recursos, humanos e financeiros

Idiomas
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3] IMPORTADORES/DISTRIBUIDORES/OPERADORES

ALEMANHA FRANCA HOLANDA SUECIA
A definir, perfil, A definir, perfil, A definir, perfil,
numero e tipo numero e tipo numero e tipo

REUNIOES B2B IMPORTADORES/DISTRIBUIDORES INTERNACIONAIS - EMPRESAS

A definir, perfil,
numero e tipo

O desenho final das visitas de importadores/distribuidores/operadores esta ainda por definir.

Porém, para além das reunides individuais B2B, poderao incluir a possibilidade de realizar mostras, provas
e degustacdes e, eventualmente, a organizacdo de visitas dos importadores/distribuidores/operadores as
instalacdes de algumas empresas aderentes e/ou outros e a realizacdo de eventos tematicos em relagdo
com os produtos/servicos das fileiras presentes.
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